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1. BAKGRUND

Strukturerade placeringsprodukter dr ett samlingsbegrepp for finansiella instrument som skapas
genom att emittera ett finansiellt instrument med egenskaper hirrérande fran andra finansiella
instrument, t ex obligationer och optioner. Primirmarknaden for strukturerade
placeringsprodukter har under det senaste decenniet utvecklats fran en nischmarknad till en bred
sparandemarknad. Internationellt savil som 1 Sverige placeras volymer i strukturerade
placeringsprodukter pd primirmarknaden som dr jimfSrbara med nysparande i traditionella
fondprodukter.

Avgorande f6r virdeutvecklingen pa en strukturerad placeringsprodukt dr utvecklingen av en
eller flera underliggande marknader. Ndr man talar om strukturerade placeringsprodukter i
allminhet menar man ofta indexobligationer och strukturerade certifikat. Hirmed avses ett
finansiellt instrument vars slutliga ekonomiska utfall dr knutet till utvecklingen av en
underliggande marknad i form av t ex ett aktieindex eller en korg av aktier, ravaror, valutor, annat
tillgangsslag eller kombinationer av dessa.

I Sverige ges strukturerade placeringsprodukter ut pa primirmarknaden av flera aktorer. Vissa
erbjudanden dr publika och limnas till allmdnheten medan andra riktas enbart till en eller ett fital
enskilda investerare (s k Private Placements). Villkoren f6r produkterna och deras ekonomiska
parametrar, liksom produktinformation och méjligheten till avyttring pa andrahandsmarknaden
varierar mellan de olika akt6rerna och de varierande slagen av erbjudanden.

Svenska Fondhandlareféreningen har, genom ett flertal av de stérre aktorerna pa den svenska
primidrmarknaden for strukturerade placeringsprodukter, som dr medlemmar i féreningen, arbetat
fram denna branschkod. Lanseringen av denna branschkod avser att ytterligare 6ka tydlighet,
kvalitet i informationsgivning, och transparens pa marknaden for strukturerade
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placeringsprodukter och koden kommer att revideras fortlépande 1 takt med marknadens
utveckling.

Riktlinjerna f6r informationsgivning i denna branschkod giller utéver de krav pa information
som stills upp 1 lag, férordning och Finansinspektionens foreskrifter pd innehéllet i prospekt och
marknadsféringsmaterial.

2. SYFTE

Branschkoden syftar till att ange vigledande riktlinjer och en gemensam minimistandard f6r vad
som ska anses vara god branschsed framférallt vad giller informationsgivningen i
marknadsforingsmaterialet rérande strukturerade placeringsprodukter pa primirmarknaden och
dirmed stirka investerarens fortroende f6r marknaden f6r dessa produkter. Det dr dirvid av vikt
att informationen kring produkterna utformas med investerarens bésta i fokus. Informationen
om produkternas egenskaper och risker m.m. ska dérfor vara begriplig och littillginglig. Storsta
mojliga transparens bor efterstrivas.

3. AKTORER

De akt6rer som verkar i primirmarknaden for strukturerade placeringsprodukter dr emittenter,
arrangorer och distributbrer. En och samma akt6ér kan upptrida i en eller flera av dessa roller.
I denna branschkod betyder

Emittent: Den som dr utgivare av en strukturerad placeringsprodukt och upprittar prospekt samt
dirmed ir betalningsskyldig enligt den strukturerade placeringsproduktens villkor.

Arrang6r: Den som pa Emittentens uppdrag konstruerar den strukturerade placeringsprodukten
och/eller i marknadsforingsmaterialet utformar information om produktens egenskaper och
risker.

Distributor: Den som, pa uppdrag av en Arrangor, siljer, marknadsfor eller formedlar
strukturerade placeringsprodukter.

4. BRANSCHKODENS RACKVIDD

4.1 ERBJUDANDEN

Branschkoden omfattar strukturerade placeringsprodukter som erbjuds till allmidnheten och dir
ett legalt prospektkrav enligt 2 kap. lagen (1991:980) om handel med finansiella instrument (LHF)
foreligger.

Branschkoden omfattar, i tillimpliga delar, dock dven situationer dir ett legalt prospektkrav inte
toreligger men da erbjudandet riktar sig till icke professionella investerare.

4.2 AKTORER

Medlem i Svenska Fondhandlareféreningen som ar Arrangdr av strukturerade
placeringsprodukter ska aktivt verka for att den verksamhet som Arrangéren bedriver och som
branschkoden avser att reglera bedrivs i enlighet med koden. Om Arrang6r dven upptrider som
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Emittent bér denne f6lja branschkoden dven i rollen som Emittent. For att syftet med
branschkoden ska kunna uppnis boér Arrangdren i sin tur stilla tydliga krav pd Distributérer att
all relevant information enligt denna kod nar ut till investerare och didrmed sikerstilla att kraven
efterlevs. Distributér som 1 visst avseende tillhandahéller ndgon av de tjdnster som ankommer pa
Arrang6ren ska i samtliga avseenden anses vara Arrangor.

5. PRODUKTTERMINOLOGI

I syfte att Oka jamforbarheten mellan olika strukturerade placeringsprodukter bor Arrang6r verka
for att, ndr det bedéms limpligt, referera till bifogade ordlista, bilaga 1. Svenska
Fondhandlareféreningen dmnar tillse att denna ordlista finns tillginglig pa dess hemsida,
www.fondhandlarna.se. Arrangbrerna ska verka for att regelbundet uppdatera ordlistan.

6. INFORMATION AVSEENDE STRUKTURERADE PLACERINGSPRODUKTER

I detta avsnitt ges riktlinjer f6r vilken information med avseende pa strukturerade
placeringsprodukter som bér limnas i marknadsféringsmaterialet. Med marknadsféringsmaterial
menas i detta avseende en produktbroschyr eller motsvarande som beskriver placeringens
egenskaper och risker. Marknadsféringsmaterialet bor innehalla en beskrivning av de villkor och
risker som en investerare behdver kidnna till f6r att goéra ett valavvigt investeringsbeslut. Om
informationen inte limnas i marknadsféringsmaterialet bér det finnas en hinvisning i materialet
till var informationen finns. Arrang6r bor dessutom, nir det framstir som relevant, i
marknadsforingsmaterialet informera om den ordlista med definierade begrepp som anges i
punkt 5.

Marknadsforingsmaterialet ska, i 6verensstimmelse med 2 kap. 33 § LHF, innehallsmassigt
stimma 6verens med innehallet 1 grundprospekt och slutliga villkor.

6.1 INFORMATION OM PRODUKTENS EGENSKAPER I SAMBAND MED EMISSION

Den strukturerade placeringsproduktens egenskaper bor beskrivas pd ett sdtt som kan forstis av
en genomsnittlig icke professionell investerare. Beskrivningen bér innehélla uppgift om vem som
ar Emittent och i férekommande fall, den strukturerade placeringsproduktens nominella belopp,
16ptid, och hur aterbetalningsbeloppet inklusive avkastningen beriknas samt till vilken grad
produkten dr kapitalskyddad.

6.2 UNDERLIGGANDE TILLGANGAR

Undetliggande tillgangar, inklusive relevanta index, som utgdr berikningsgrund f6r avkastningen i
en strukturerad placeringsprodukt bor beskrivas pa ett sitt som kan forstds av en genomsnittlig
icke professionell investerare. Om det féreligger begrinsad information eller transparens
avseende den underliggande tillgangen bor detta anges, liksom om det féreligger begrinsade
historiska data 6ver tillgdngens utveckling.

6.3 EKONOMISKA VILLKOR

De slutligen bestdmda ekonomiska villkoren for en strukturerad placeringsprodukt i form av t.ex.
deltagandegrad, kuponger, genomsnittsberidkningar och barridrer bor, i relevanta delar, redovisas
pa ett sitt som kan forstis av en genomsnittlig icke professionell investerare.
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Om produkten siljs till 6verkurs bor tydlig information limnas om vad detta innebir.

6.4 RISKER

Investeraren boér tydligt uppmirksammas pé de risker som édr férknippade med den specifika
produkten. Foljande risker bor exempelvis, i den man de dr tillimpliga, tydligt redovisas; kursrisk,
kreditrisk, likviditetsrisk, marknadsrisk, prisvolatilitetsrisk, rinterisk och valutakursrisk. Det ér av
sdrskild vikt att investeraren tydligt informeras om den kreditrisk denne tar pa Emittenten.

Riskerna bor beskrivas sa att de kan forstds av en genomsnittlig icke professionell investerare.

6.5 LANEFINANSIERING OCH ANDRA KRINGTJANSTER

I den mién strukturerade placeringsprodukter marknadsfors tillsammans med lanefinansiering
eller andra kringtjdnster bor investeraren tydligt informeras om de sammantagna riskerna.

6.6 AVKASTNING KONTRA RISK

Information om risk och avkastning bor utformas pa ett tydligt sitt. Det betyder att effekten av
vald avkastningskonstruktion bér redovisas separat och beskrivningen av risk kontra
avkastningspotential bor vara balanserad. Justeringar av ett index i form av inbyggda avgifter,
exkluderade avkastningar eller liknande bor redovisas. Andra komponenter sisom maximal
avkastning, inkorporerande av ytterligare kreditrisk, valutakursrisk eller andra liknande risker och
effekten av liknande férindringar pa forvintad avkastning pa produkten bor tydligt beskrivas.
Uppskattningar av avkastningspotentialen bor grundas pa forsiktiga och tydligt angivna
antaganden. I exempel pa procentuella avkastningar bor dessa beriknas i relation till placerat
belopp inklusive courtage och andra relaterade forsiljningsavgifter, det vill sdga uttryckas i form
av arseffektiv avkastning.

Mojliga utfall som dr relevanta f6r produkten bor presenteras for investeraren.

Information som baseras pa historiskt utfall, simuleringar, prognoser bor innehilla en varning om
att sidana resultat inte utgdr en tillforlitlig indikation om framtida resultat.

6.7 AVGIFTER/KOSTNADER

I marknadsféringsmaterialet bor tydligt framga hur stort det maximala arrangérsarvodet och
courtaget ir. Arrangorsarvodet ska bla. ticka kostnader f6r riskhantering, produktion och
distribution. Det maximala arrangérsarvodet bor i tillimpliga fall anges som procentuell
arskostnad, med upplysning om att berdkningen dr baserad pi antagandet att produkten behalls
till forfall. Berdkningen av arrangGrsarvodet bor baseras pa marknadsmassiga nivier. Courtaget
bér redovisas separat.

6.8 ANDRAHANDSMARKNAD

Vid emissioner som riktar sig till fler 4n hundra potentiella investerare bér information limnas
om att Arrangdren, eller annan, under produktens 16ptid, férutsatt normala
marknadsforhallanden, avser att kontinuerligt stilla kdpkurser och nir sd 4r mojligt dven
sdljkurser. Om kontinuiteten och likviditeten pa andrahandsmarknaden kan férvintas vara simre
in normalt bor detta sirskilt anges.

Om undantag frin nyssnimnda riktlinjer for prisstillande gbrs bor investeraren tydligt informeras
om detta.
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Information bér dven limnas om att vid forséljning av en kapitalskyddad strukturerad
placeringsprodukt fore forfallodagen sa sker detta till raidande marknadspris vilket kan vara savil
ligre som hégre dn bade det ursprungligen investerade beloppet och det nominella beloppet.

6.9 FOLJSAMHET MED KODEN

Arrang6r fir i marknadsféringsmaterialet ange huruvida informationen uppfyller de vigledande
riktlinjer som anges i denna branschkod.

Om del av branschkoden inte kan f&ljas, exempelvis pa grund av det inte finns historiska data f6r
ett visst nytt index att tillga, fir Arrangdr dndd ange 1 marknadsféringsmaterialet att
informationen 1 erbjudandet uppfyller riktlinjerna. Det bor dock framga att det pd den enskilda
punkten inte dr mojligt att f6lja branschkoden.

6.10 FULLSTANDIG INFORMATION

Upplysning bor limnas 1 marknadsféringsmaterialet om att fullstindig information om
Emittenten och erbjudandet endast kan fds genom att ta del av grundprospektet och de slutliga
villkoren.

7. INFORMATION OM VILLKOR

Det bor tydligt framga av kontoutdrag, virderingar och pa hemsidor eller pa annat fér
investeraren litt dtkomligt sidtt, vem som 4r Emittent av en strukturerad placeringsprodukt.
Investerare och allminhet bor enkelt kunna ta del av de slutligt faststéllda villkoren, under
16ptiden och efter 16ptidens slut sd att en transparent och serids granskning av olika erbjudanden
kan utforas. Efter 16ptidens slut bér berikningar av slutligt aterbetalningsbelopp hallas tillgdngligt
pd begiran i minst fem 4r efter dterbetalningsdagen.

8. ANSLUTNING TILL BRANSCHKODEN

Arrang6r som foljer denna branschkod far ange detta pa sin hemsida eller tillkinnage detta pa
annat lampligt sdtt sd att detta kommer till allmédnhetens kinnedom.
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